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Zptisob zpracovani, cile prace, pokyny k obsahu a rozsahu prace:

Cilem projektu je vytvofit Gpln€¢ novy web pro firmu MySmartHouse.cz. Web bude
zpracovan na Wordpress Sabloné, kterd bude graficky upravena na piani zdkaznika. Budou
vytvoreny detailni fotky produktii a reference. Navrzeny budou klicova slova, ktera poslouzi
pfi psani obsahu webu. Nésledné bude ptipravena propagace firmy na socidlnich sitich, at’ uz
cilenou reklamou na Facebooku nebo na Instagramu. Pro propagaci na socialnich sitich budou
pfipraveny vhodné bannery a ukazky moznych piispévkil. Pii nasazeni kampané na socidlnich
sitich, dojde k vyhodnoceni jeji uspéSnosti. Stru¢ny casovy harmonogram (s daty a

konkretizovanymi ukoly):

Strucny ¢asovy harmonogram (s daty a konkretizovanymi ukoly):
Zafi

Analyza soucasného stavu spolecnosti. Konzultace prvotnich ndvrhii webové stranky.
Rijen

Finalizace webovych stranek a spusténi.

Listopad

Nastaveni SEO, pfepracovani loga, zjednoduseni a vylepSeni.



Prosinec

Grafické navrhy na IG reklamy (Animace/Staticka InfoGrafika)

Leden

Zhodnoceni Gspésnosti webu se zakaznikem.

Unor

Findlni doladéni vSech nedostatktl, které zakaznik najde a bude chtit pred¢lat.

Bfezen

Zacatek psani a dokonceni dokumentace. Odevzdani dokumentace a projektu.
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Resumé

Cilem maturitniho projektu bylo zanalyzovat dosavadni marketingovou strategii firmy, poté
navrhnout strategii novou. Na zaklad¢ zjisténych dat byla vytvofena SWOT analyza, urCeny
cilové skupiny, vytvoren STDC Framework a marketingové persony. Navrh PPC reklamy a
analyza klicovych slov. Nakonec byla vytvofena webova stranka a grafické navrhy pro
spolecnost.
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Annotation

The goal of the graduation project has been to analyze the existing marketing stratégy of the
company and then prepare a new marketing strategy. From the data obtained has been created
SWOT analysis, targeted groups, STDC framework and marketing personas. Analysis of
keywords that have been used in PPC ads. And finally has been created a web site and
graphics designs for the company.
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Uvod
Jako svlij maturitni projekt jsem si vybral firmu MySmartHouse.cz, firmu jsem si vybral

z divodu, Ze jsem v ni uz diive pracoval a mam k ni velice blizko. Jednd se mensi spolecnost
nachazejici se v Usti nad Orlici. Firma pracuje napti¢ pardubickym krajem a po okoli.

Cilem ptredpokladané maturitni prace je zhodnotit a zanalyzovat marketingovou strategii,

v ptipadé nedostatkii navrhnout novou strategii. Zakladem je ziskat informace ohledné
spole¢nosti, proto jsem si domluvil nékolik schiizek. Dale bude nasledovat ziskéni informaci
tykajicich se konkurenc¢nich firem, zhodnotim webové stranky pomoci analytickych nastrojt.
Bude nésledovat SWOT analyza, cilové skupiny, z kterych vytvorim marketingové persony,
STDC framework, ktery se odviji od person. Nasledné naplanujeme propagaci na socialnich
sitich, ktera se bude zavadét. Pfipravim analyzu kli¢ovych slov, ktera se vyuZzije, jak na
webovych strankéch, tak i v PPC kampanich. A v ptipad¢ potieby spolec¢nosti vytvoiim
grafické prvky, které budou potieba.



Pouzité nastroje
K vypracovani maturitniho projektu byly pouzity nasledujici nastroje:
e PageSpeed insights
e Test pouzitelnosti v mobilech
e Trends — Trendy Google
e Sklik navrh klicovych slov
e Adobe Illustrator
e Adobe Photoshop
e Adobe Xd
e Adobe Indesign
e Adobe Premier
e  Wordpress
e  Wordpress Sablona
e Pluginy
PageSpeed Insights

PageSpeed Insights (PSI) podava zpravy o vykonu stranky na mobilnich i stolnich zatizenich
a poskytuje navrhy, jak Ize tuto stranku vylepsit. Nastroj je bézn€ dostupny na internetu a po
zadani webové stranky, kterou chci analyzovat, tak mi PSI vyhodi hodnoceni. Pokud je ¢islo v
rozmezi 90-100 je skore rychlé, v rozmezi 50-89 skore primérné a v piipad¢ v rozmezi 0—49
je pomalé. [1]

Test pouZzitelnosti v mobilech

Nastroj od Google, ktery otestuje rychlost webové stranky, za jakou dobu se nacte, v ptipadé
udéleni mensiho poctu bodi, nastroj navrhne doporucent, kterymi webovou stranku vylepsit a
zrychlit. Zadanim URL adresy webu se spusti test, ktery oboduje webovou stranku. [2]

Trends — Trendy Google

Je specificky vyhledavaci nastroj spolecnosti Google, ktery umoznuje ziskat piehled o
hledanosti jednotlivych klicovych slov ¢i frazi. Klicova slova se daji mezi sebou porovnavat,
které je hledanéjsi napiiklad v zimé¢. [3]

Sklik navrh klicovych slov
Je online néstroj spole¢nosti Seznam, ktery umoznuje zobrazit kliCova slova a setadit je podle
hledanosti. Inzeraty na Skliku jsou pfesné zacileny na uZzivatele podle toho co hleda. [29][30]

Adobe Illustrator

Je vektorovy grafiky editor od spole¢nosti Adobe. Piivodné vytvoien pro Mackintosh.
Pouziva se na tvorbu a editaci vektorové grafiky. Jedna se o celosvétove nejpouzivanéjsi
nastroj pro praci s vektorovym obsahem. [4]



Adobe Photoshop

Je bitmapovy graficky editor od spolec¢nosti Adobe. Pouziva se na upravu a tvorbu bitmapové
grafiky (napft.: fotografie). [5]

Adobe Xd

Je vektorovy ndstroj zameéteny na tvorbu designu pro webové stranky a mobilni aplikace.
Program spolecnosti Adobe byl uveden na trh roku 2016. [31]

Adobe Indesign
Je program urceny pro sazbu textu od spole¢nosti Adobe. SlouZzi pro tvorbu plakatd, brozur,
Casopist a dal$ich tiskovin. [6]

Adobe Premier Pro
Je program pro editaci a stfih videa od spolecnosti Adobe. Jedna se o profesionalni stiihaci
program vyuzivany filmovimi studii. [7]

Wordpress

Je svobodny open source redak¢ni publikacni systém, ktery je napsany v PHP a spojeny

s databazi MySQL nebo MariaDB. Dovoluje nahrat riznorodé pluginy a Sablony. Plivodné
byl Wordpress pouze jako blog, ale vyvinul se na riznorodé webové rozhrani naptiklad fora,
portfolia a mnohé¢ dalsi. Je jeden z nejoblibenégjSich webovych feSeni pro tvorbu webovych
stranek. Byl vydan v roce 2003 v Americe. Aby Wordpress fungoval, tak musi byt
nainstalovan na webovy server, nebo miize byt nahran na local computer pro uzivatele, aby
otestoval sviij web pred spusténim. [8] [9]

Sablony

Wordpress umoznuje nainstalovat a v pribéhu chodu webu ménit design a funkénost webu
pomoci Sablon, které jsou vytvoteny dal§imi uzivateli. Kazdé webové rozhrani vytvorené na
Wordpressu potiebuje alesponl jednu Sablonu. Kazdé Sablona by méla byt standardizovana
programovacim jazykem PHP, HTML a CSS. Wordpress nabizi knihovnu mnoha Sablon,
nebo je mozné nahrat Sablonu z tietich stran. [8]

Pluginy

Wordpress umozni uzivatelim rozsifit funkénost webu pomoci plugint, kazdy z nich nabizi
upravené funkce a umoziuje upravit web, tak jak si uzivatel preje. Pluginy pomohou od SEO
funkci az po grafické Gpravy webu. 8]



Predstaveni firmy

Jedna se o mensi firmu se zaméfenim na projektovani a instalaci chytrych domt Loxone,
zabezpecovacich systému Jablotron, kamerovych systému HikVision a topnych folii

HeatMax. Instalace probihaji po pardubickém, hradeckém kraji a okoli. Cilem firmy je mit

veEtsi ptisobnost ve svém okoli, ziskat vice zakdzek a rozsitit sortiment sluzeb. Firma je

podkategorii internetového obchodu Intershop24, ktery dale nabizi bezdratovy internet. Dale
maji spole¢nou pobodku/prodejnu, ktera se nachazi v Usti nad Orlici.

e Prodejna se nachazi pod naméstim — Usti nad Orlici Barcalova 1 562 1
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Konkuren¢ni Spole¢nosti
Chytré domy

Je firma zaméftujici se na instalaci a projektovani chytré domacnosti. Spolupracuji s mnoha

firmami, které jim dodavaji zabezpecovaci systémy a samotné zatizeni pro automatizaci
domacnosti. [10]

Evenix solutions

Je firma se sidlem v Brné a zaméfend na automatizaci domu, inteligentni elektro instalace a

audiovizudlni technika. Firma ma svoji vlastni aplikace, ktera spravuje chytrou domécnost a
ma mnoho vyuziti. [11]



Futureln
Spolecnost, kterd spolupracuje s firmou Loxone se sidlem v Hradci Kralové. Mimo
automatizace domi se také zamétuji na regulace topeni, zabezpecovaci systémy a dalsi. [12]

SWOT analyza

SWOT analyza je zakladni marketingova strategie, ktera pomiiZe s rozvojem jakékoliv firmy.
Analyza zajisti problémy, které 1ze eliminovat a zajistit lepsi fungovani firmy a ukaze nové
moznosti ristu. SWOT analyza vychazi z dikladného zkouméni firmy. Hodnoti se véci, které
firma nemuze ovlivnit, jako naptiklad riist konkurentl, pokles poptavky a dalsi.

S = Strengths (Silné stranky)

Silné stranky jsou vlastnosti firmy, ve kterych vynikd. Za silnou stranku pouze povazovat
véci, ve kterych je firma dobra a ma navrch oproti konkurenci.

W = Weaknesses (Slabé¢ stranky)

Slabé stranky jsou véci, které firmu brzdi pii praci. Zastaralé postupy prace, nedostatecné
vzdélani v oboru, malé financ¢ni reservy.

O = Opportunities (Ptilezitosti)
Ptilezitosti
T = Threats (Hrozby)

Hrozby to jsou faktory, které mohou nastat a ovlivnit, tak negativné chod firmy. Mezi hrozby
muze patfit krach dodavatele, lepsi technologie, novy konkurenti a dalsi. [13] [14] [15]



SWOT analyza MySmartHouse.cz

SWOT analyzu pro firmu MySmartHouse.cz mizete vidét v tabulce €.1.

Silné stranky

o \ o
5 Rychla a kvalitni instalace
S 2 Praxe a zkuSenosti v oboru
o| @© & r v o
2 o Skoleni piimo od dodavateli
g2 Nejnovéjsi technologie
[ )
£ 5
> 2

-

&

Prilezitosti
Instalace po celé CR
Vice zaméstnanctu a zakazek
Tvorba cilenych reklam
Zajistit vérnost zadkaznika

Tabulka 1 - SWOT analyza firmy MySmartHouse.cz Zdroj vlastni

Cilové skupiny
Cilova skupina je termin, ktery definuje urcité skupiny potenciondlnich zakaznik, popiipadé
firem, které chcete svou budouci kampani zasahnout a oslovit. Cim vice o skupiné lidi vime,

vvvvvv

cilové skupiny, mizeme zjistit, jakou socidlni sit vyuzivaji nejvice, ¢i kde nejvice travi Cas, a
to ndm umozni vytvofit reklamu na miru. Na zéklad¢ zjisténych dat byla rozdé€lena cilova
skupina do nasledujicich ¢asti:

e Lid¢, ktefi vlastni dim ¢i byt a zvazuji rekonstrukei a zavedeni chytré domécnosti.
e Lidé, co vlastni dim ¢i byt a neznaji moznosti chytrého domu.

[16] [17]

Marketingové persony

Je podrobny popis persony, kterd typicky predstavuje osobu z cilové skupiny. PovétsSinou

byva fiktivni, ale miize byt i redlnou osobou, v ptipad¢ ze dostateéné prezentuje zakaznika
v dané oblasti.

V piipadé vytvoteni konkrétniho clovéka s praci konicky, tak se pro néj Iépe tvoii obsah.
Mnohem jednodusi pfedavani informaci. [18]



Prvni marketingova persona
Prvni persona zastupuje skupinu mladych lidi, ktefi se pravé prestéhovali.

Karel Polévka (Svobodny muz, ktery si prave potidil novy
byt a hledd moznosti, jak byt vylepSit a zmodernizovat.)

e Karel je svobodny muz, ktery pravé vystudoval
vysokou skolu.

e Karel si pofidil byt v centru Prahy, aby to mél blizko
do prace a za zdbavou.

e Se velice zajima o technologie a lakaji ho moderni

technologie, proto zvazuje chytrou domécnost. Obrazek 2Prvni marketingova
perosna Karel Polévka Zdroj viastni

e Pracuje jako Projektovy manazer ve velmi Uspésné
marketingové firme.

V klasicky pracovni den, Karel vstava v 6:00 jde do posilovny, kde cvi¢i hodiny. V 7:30 se
nasnidé pfipravi si véci do prace a v 8:00 vyrazi do préce, ve které zac¢ina kolem 8:30 a konci
kolem 15:00.

Po praci jde Karel obvykle jednou za tyden na nakup, pokud nejde na nékup, tak travi cas
s prateli nebo si jde zab¢hat.

Posledni dobou se Karlovi nelibi jeho byt, a tak zvazuje rekonstrukei. A zacal si zjistovat véci
o chytré domécnosti, ktery ho velice laka. Jelikoz Karel nevi, kde zacit, tak zkusi internet a
zacne si zjisSt'ovat potfebné informace a objevovat rizné varianty.

Pokud by zvolil nasi sluzbu, tak by ziskal kompletni feSeni chytré domacnosti ovladané
jednotnym systémem, ktery je velice rozsititelny a modifikovatelny.

Druha marketingova persona
Druha persona zastupuje skupinu starSich lidi, kteti se rozhodli si
postavit dim.

Petr Arts (Je Zenaty muz, ktery se rozhodl postavit rodinny diim)

e Petr, je Zenaty muz, ktery ¢eké dvé déti, a proto se rozhodl
postavit rodinny dam

e Petr uz ma navrh od architekta a fesi, jak dim vybavit a po
prohledani internetu objevil chytré domécnosti, které ho
velice zaujali.

Obrazek 3 Druhad

* Jelikoz ma Petr k technologiim velice blizko, tak si o chytrych .4 iineovi perosna perr 4ris
domem zacal mnohé zjistovat. Zdroj viastni

e Petr je GspeSny podnikatel, ktery ma vlastni firmu na vyrobu plastovych dili.

V bézny pracovni den Petr vstava kolem 7:00, nasnida se, a vyrazi do prace. V praci za¢ina
kolem 8:00 a pracuje do 16:00. Ttikrat tydn€ jde po praci do posilovny, kde ma intenzivni
trénink po dobu jedné hodiny. Domt se vraci kolem 17:30 a travi svij ¢as se svou manzelkou.



Posledni dobou, ale Petr hodné piemysli o jejich novém domé, ktery zacinaji realizovat. A tak
zvazuje moznosti, jak dim vybavit. A po chvili stravené na internetu objevi chytré
domacnosti. A to ho velice zaujme, Ze za¢ne zvazovat aplikaci v domé, ktery prave realizuje.

STDC framework

Je marketingovy model, ktery rozdéluje nakupovani zakaznika do Ctyt —
fazi. Autor tohoto modelu je Avinash Kaushik. STDC je zkratka SEE
THINK DO CARE. Jednotlivé ¢asti metody jsou zaméfeny na postupny

proces vytvareni zékaznika a nasledné jeho udrzeni. [19] [28]

See Vid¢ct
V prvni f4zi se nachazi vSichni lidé, ktefi aktudln€ nemaji z4jem o sluzbu

nebo produkt, ale v budoucny by ho mit mohli. Dtlezité je dostat se t€émto
lidem do podvédomi.

Think Myslet

V druhé fazi je zakazni obeznamen o produktu ¢i sluzbé, ale jesté na samotny nakup brzo.
Dulezité je poskytnout zékaznikovi obsah, ktery mu pomtize s dal§im rozhodovanim ohledné
nakupu.

Do Délat

Ve tieti fazi je zdkaznik rozhodnut o koupi produktu ¢i sluzby. Zacina fesit kde, za kolik a co
vSechno si potidi. Dilezité je zakaznika presveédCit k vyuziti naSich sluzeb.

Obrazek 4 STDC framework Zdroj viastni

Care Starat se
Ve ¢tvrté fazi mé zékaznik produkt ¢i sluzbu koupenou a zdkaznik se musi piesveédcit, aby se
k nam vratil a vyuzil naSich sluzeb znovu. Starat se o zdkaznika.



STDC framework pro firmu MySmartHouse.cz
Model STDC pro firmu MysmartHouse.cz byl aplikovan na dvé cilové skupiny. V tabulce
¢islo 2 mazete vidét STDC pro cilovou skupinu, kterd zvazuje rekonstrukci domu ¢i bytu a
jsou obeznameni o moznosti chytré domacnosti. Tabulka ¢islo 3 je zamétena na lidi, kteti

nejsou obezndmeni o moznosti chytré domacnosti.

SEE

THINK

DO

CARE

Clovék, ktery se Chtéji do svého Hledaji si na Navstévuji
© zajimé o domova zavést internetu odborna fora a
5 technologie. A zmeénu a noveé informace o stranky raznych
g uvazuje o chytrém technologie. chytré vyrobct.
- domé. domacnosti.
Nevédomost kde Neznalost firem Malo rozsifené Chtéji vice
zacit a na koho se v jejich okruhu téma. informaci o
§ obratit. chytrych domech.
8
a.
Clanky na Clanek o riiznych | Rozmysleni, jaky | Rychla montaz
odbornych forech. typech chytrych druh zvolit. A kvalitni sluzby.
I domti. kolik investovat.
.8
Internet Webové stranky Vyhledéavani Facebookova
PPC reklamy zaméifené na konkrétnich stranka
= technologie a stranek s pravidelnymi
Eu chytré domy. poskytovatelil. ptispévky.
Prokliknuti ppc Doba stravena na | Dobra stravena Primérna doba
© reklam a webovych prohlizenim trvani na
= L 1 . ,
S pfesméerovani na strankach celkového webu. webovych
s web. strankach a mira
okamzitého
opusténi

Tabulka 2 - STDC Framework pro MySmartHouse Zdroj viastni




SEE THINK
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2
o
a
Nedostatek Neznalost firem
informaci ohledn¢ v jejich okruhu
E chytrych domt.
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2
a
-
a
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o
Internet cilena Stranky vyrobci a
reklama. odborna fora
‘©
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Tabulka 3 - STDC Framework pro MySmartHouse Zdroj viastni

DO

Neznalost tohoto
tématu

Vyhledéavani
konkrétnich
stranek

poskytovatelt

CARE

Chtéji vice
informaci,
znalosti a vyhod

Facebookové
skupiny, diskuse,
fora



Hodnoceni a analyza webovych stranek firmy MySmartHouse.cz
Hodnoceni webové stranky

e Subjektivni nazor

e Grafika webové stranky

e Optimalizovani webu

Cely web je prehledny a primarné zaméfeny na modrou a oranzovou barvu, tyto barvy
hodnotim kladné, jelikoz se nachazi v logu a web, tak na sebe navazuje. V horni ¢ésti se
nachazi menu, které neobsahuje rozsahlejsi popis sluzeb, tudiz zdkaznik nema moznost
novych informaci. Na weby jsou pouzity fotografie, které neladi s barevnou tématikou webu.

Shrnuti
Jednoduchy a piehledny web | +
Slazena barevnost webu +

Nedostatek informaci -
Nevhodné ndhledové fotky -
Tabulka 4 - Shrnuti webu MySmartHouse.cz Zdroj viastnt

Pagespeed Insights
Analyza pro desktop

Vysledné méfené miazeme vidét, ze webova stranka ziskala 78 bodl to znamena, ze je
nacitani stranky primérné. Pod hodnocenim webu se nachazi moznosti, kterymi web zlepsit a
zrychlit. Veliky problém je ve Wordpresu, ktery obsahuje zbytecné ¢asti kodu, které
zpomaluji nacitani. K vyssi rychlosti nac¢itani webu by pomohla optimalizace Wordpress
feSeni. [1]

http://www.mysmarthouse.cz/

- 0-49 50-89 == 98-100 ()

Obrazek 5Pagespeed Insights MySmartHouse.cz Zdroj viastni
Analyza pro mobilni zarizeni

Vysledné méteni pro mobilni zafizeni skoncilo s 48 body. To znamena Ze stranka je
podprimérnou. Nacitani webu je velice pomalé z ditvodu pfili§ mnoha tadki kodu, ktery neni
pouzit a pouze zpomaluje webové stranky, také velikost obrazkt, které se na mobilni zatizeni
nacitaji velice dlouho. [1]



45 )

https://www.mysmarthouse.cz/

- 0-49 50-89 == 98-100 ()

Obrazek 6Pagespeed Insights MySmartHouse.cz Zdroj viastni

Test pouZitelnosti v mobilech

Vysledné hodnoceni dopadlo kladnég, tudiz firma ma webové stranky dobfe optimalizované
pro mobilni zafizeni. Dllezité informace, jako naptiklad kontakty 1ze na mobilni zafizeni bez
problému zobrazit. [2]

Stranka je optimalizovana pro
mobily

Pouzivani této stranky v mobilnim zafizeni je snadné

Obrazek 7Test pouzitelnosti v mobilech MySmartHouse.cz Zdroj viastni

Analyza konkuren¢nich webii

Hodnoceni webovy stranek
e Subjektivni ndzor

e QGrafika webové stranky
e Optimalizovani webu

Chytré domy

Webové stranky konkuren¢ni spolecnosti vypadaji zastarale a jsou Spatn¢ optimalizovany. Pti
nacteni webu se pod menu nachazi fotogalerie, kterd obsahuje spokojené lidi, coz evokuje
spokojené zakazniky. Web ma lepSi SEO optimalizaci, ale Spatny graficky design, logo
spolecnosti piisobi zastarale. [10]



Shrnuti

SEO optimalizace +
Rychlost webu +
Zastaraly vzhled -
Malo informaci -

Tabulka 5 - Shrnuti webu chytredomy.cz Zdroj: viastni

Pagespeed Insights
Analyza pro desktop

Webovée stranky www.chytredomy.cz obdrzeli 97 bodd, a to z nich déla nadprimérné rychlé.
Nejdéle se vykreslovali obrazky, které zabrali piil sekundy. [1]

97

http://www.chytredomy.cz/

- 0-49 50-89 == 99-100 (0)

Obrazek 8Pagespeed Insights Chytré domy Zdroj viastni
Analyza pro mobilni zaFizeni

I kdyZ je webova stranka neresponzivni, tak ziskala 85 bodii, nejdéle se nacitali obrazky, které
zabrali az 2.2 sekundy. Web je zcela nacteny po 4,3 sekundach. [1]

http://www.chytredomy.cz/

- 0-49 50-89 e= 90-100 (O

Obrazek 9Pagespeed Insights Chytré domy Zdroj viastni

Test pouZitelnosti v mobilech
Muzeme vidét, ze stranka neni optimalizovand pro mobilni telefony, text na webové strance je
prilis maly. [2]



Stranka neni optimalizovana
pro mobily

Pouzivani této stranky v mobilnim zafizeni mdze byt obtizné

- DALSI INFORMACE O DESIGNU PRO MOBILNI ZARIZENI

Obrazek 10Test pouzitelnosti v mobilech Chytré domy Zdroj viastni

Evenix Solutions
Webova stranka konkurencni spole¢nosti vypadd modern¢ a je dobie optimalizovana ™.
V horni ¢asti webu se nachazi logo spolecnosti, menu a v pravé ¢asti informacni email.

Nasleduje Fotogalerie, ktera obnasi rtizné fotografie moznosti instalace. Pod fotografii se
nachdazi rozdéleni na sluzby. A zékladni informace o spolecnosti. [11]

Shrnuti
Moderni web as
Kwvalitni obsah +
Pomaly web pro Mobily -

Tabulka 6 - Shrnuti webu evenix.cz Zdroj: viastni

Pagespeed Insights
Analyza pro desktop

Webové stranky https://www.evenix.cz/ obdrzeli 81 boda, a to z nich déla primérné rychlé
webové stranky. Na webu se nachézi JavaScript a CSS styly, které zpomaluji nacitani webu.

[1]

https://www.evenix.cz/

- 0-49 50-89 e= 99-100 ()

Obrazek 11Pagespeed Insights Evenix Zdroj vlastni



Analyza pro mobilni zaFizeni

Webova stranka vypada moderné a je optimalizovana pro mobilni telefony, ale problém nastal
pfi nacitani obsahu, ktery trva pfili§ dlouho. Web se vykreslil az po 6 sekundach. A je

pouzitelny az po 10 sekundach. [1]

https://www.evenix.cz/

- 0-49 50-89 == 99-100 (O

Obrazek 12 Pagespeed Insights Evenix Zdroj viastni

Test pouZitelnosti v mobilech
Miuzeme vidét, ze je stranka optimalizovana pro mobilni zatfizeni, ale nepovedlo se nékteré
stranky nacist. [2]

Stranka je optimalizovana pro
mobily

PouZivani této stranky v mobilnim zafizeni je snadné

Obrazek 13Test pouzitelnosti v mobilech Evenix Zdroj viastni

Futureln

Webové stranky konkuren¢ni firmy, pisobi nedodé€lané. Firma ma moderné vypadajici logo,
web slazeny barevné¢, ale pouzité nevhodné fotografie. Stranka moc neaktualizuje novinky.

[12]

Shrnuti
Moderni Logo design i
Rychlost webu +
Nedodélany web -

Tabulka 7 - Shrnuti webu futurein.cz Zdroj: vilastni



Pagespeed Insights
Analyza pro desktop

Webové stranky https://futurein.cz/ obdrzeli 69 bodi, a to z nich d€la primérné rychlé
webové stranky. Nejdéle se nacitaly obrazky, které jsou pftilis veliké. [1]

https://futurein.cz/

- 0-49 50-89 == 99-100 (0)

Obrazek 14Pagespeed Insights Futureln Zdroj viastni
Analyza pro mobilni zaFizeni

Webové stranky obdrzeli 32 bodl coz nich déla podpriimérné rychlé webové stranky. Webové
stranky se poprvé nacetli po 11 sekundach a byly pouzitelné az po 25 sekundach. [1]

32

https://futurein.cz/

- 0-49 50-89 == 90-100 ()

Obrazek 15Pagespeed Insights Futureln Zdroj viastni



Test pouZzitelnosti v mobilech
Miuzeme vidét, ze je stranka optimalizovana pro mobilni zatfizeni, ale nepovedlo se nékteré
stranky nacist. [2]

Stranka je optimalizovana
pro mobily

Pouzivani této stranky v mobilnim zarizeni je snadné

Obrazek 16Test pouzitelnosti v mobilech Futureln Zdroj viastni

SEO

SEO search engine optimization je proces, kterym zvysit kvalitu a viditelnost webu ve
vyhledéavacich. SEO se pouziva pii vytvaieni nové ¢i jiz funkéni webové strance a zajisti nam,
aby byla co nejvice optimalizovana pro vyhledavace a jejich pozadavky. Na zakladé¢
pozadavkl se odviji pozice webu pii organickém vyhledavani. Pozadavky se déli na dvé
hlavni skupiny:

Off-page faktory Nachazeji se mimo dané webové rozhrani, tim padem jsou Spatné
ovlivnitelné. Cim lepsi jsou Off-page faktory, tim je webova stranka 1épe hodnocena
textovymi vyhledavaci. Dulezitou roli hraji 1 socidlni sit¢, které mohou pomoci pii hodnoceni
webové stranky.

On-page faktory Jsou spojené¢ s HTML kdédem, hlavné kontroluji spravné pouzit¢ HTML
znacky jako napftiklad alt tagy, URL a dalsi, diky kterym vyhodnocuje vyhledavaci robot
kvalitu webu. Jelikoz jsou soucasti webové stranky, tak jsou jednoduse editovatelné a 1ze tak
dosahnout vyssi viditelnosti webu.

Pro spravné vytvareni obsahu pro web se pouziva copywriting, je tedy dtlezité provést
analyzu klicovych slov, ktera poskytne seznam klicovych slov a spojeni, ktera jsou uzivateli
nejvice pouzivany. Tyto slova a fraze je dilezité spravné zakomponovat do webové stranky.

Optimalizace pro vyhledavace je velice naro¢nd a dlouhodoba Cinnost, ktera potfebuje mnoho
ovefovani a méteni vysledkil. Z téchto diivodii se pro SEO pouzivé veliké fada nastrojl, at’ uz
to jsou online nastroje, nebo desktopové aplikace. K nejpouzivanéjsim patii Google
Analytics, Google trends, Seznam klicova slova a mnoh¢ dalsi. [20] [21]

Klicova slova
Druhy klicovych slov

Kli¢ova slova se d¢€li na vice typi. Jsou slova, ktera zdkaznici pouziji, kdyz hledaji dany
produkt nebo sluzbu.



Volna shoda

Dotaz obsahuje dané klicové slovo a mlize obsahovat i jakakoliv dal$i a nezalezi na potradi
slov. Kli¢ové slovo miize byt v podobé synonyma nebo obsahovat gramatickou chybu.

V ptipad¢ pouziti modifikatoru volné shody, tak zobrazuje reklamu stejné jako u volné shody,
ale vyluc€uje synonyma.

Frazova shoda

Dotaz uzivatele obsahuje ptesnou frazi klicového slova v daném potadi, ale mize obsahovat i
jakakoliv dalsi slova.

Piesna shoda
Dotaz a klicové slovo se shoduji pfesné a na jejich zakladé€ zobrazuje reklamu.
Vylucovaci shoda

Pokud v kampani bude vybrano slovo jakozto vylucovaci shoda, tak v ptipadé zadani tohoto
slova se kampail nezobrazi.

Analyza kli¢ovych slov

Analyza klicovych slov pomaha zajistit lepsi optimalizaci a hledanost webu napfiic¢
vyhledavaci. Na zakladé¢ toho, co lidé vyhledéavaji a jakym zptisobem to formuluji. Hodnoty,
které nam davaji nastroj jako Google analytics jsou pouze odhady, jedna se pruméry hodnot.

Pii tvorbé analyzy je dulezity sbér dat, jedna se o vSechny moznosti, které¢ by mohli uzivatelé
ve vyhledavacich hledat. Marketing miner ma tzv. extraktory, které ndm umozni ziskat data
z nastroji Google Analytics a Google Search Console. Tyto extraktory ndm umozni ziskat
vSechna klicova slova, které byly pouzity. [22] [23] [24] [29]

Analyza klicovych slov pro MySmartHouse.cz
Abych mohl zacit s analyzou, tak potiebuji hruby odhad, jak by klicova slova mohla vypadat
a na jejich zéklad¢ zacit vyhledavat spravna.

Postup analyzy kli¢ovych slov:
e Na zéklad¢ osobnich zkuSenosti byl vytvofen hruby navrh

e Byl pouzit nastroj Google a seznam, kde po zadani klicového slova vyhleddvac
naseptava

e Byl pouzit nastroj navrh klicovych slov Sklik
e Byl pouzit nastroj navrh klicovych slov Google

e Byl pouzit nastroj navrh klicovych slov Google Trends



Navrh kliéovych slov

Chytry dam| X n Vaechny shody

A

Vyhledavaci dotaz Hledanost v Roéni trend Konkurence Cena

chytry diim 30 ST ] 2321Ké
/4

chytré domy | S

Obrazek 17Analyza klicovych slov Sklik Zdroj vilastni

Vice klicovych slov v pfiloze.

Chytry dim Instalace chytrého domu
Smart Home Chytré domy
Smart House Loxone
Loxone chytry diim Chytry dim cena
Dodavatel chytrého domu Bezpecny diim

Tabulka 8 - Klicova slova webu mysmarthouse.cz Zdroj: vlastni

PPC reklamy

Jsou jedny z nepopularnéjsich internetovych reklam na svété. Z anglického pay per click
plyne, Ze inzerent neplati za zobrazeni, ale za prokliknuti samotné reklamy. Cena za proklik
se oznacuje CPC, kter¢ stoji pro cost per click. PPC reklamy se zaruci za potencionalni
klienty pomoci kli¢ovych slov, regiondlniho cileni a dalsi. Jsou velice flexibilni umoziuji
propagovat docasné akce. Diky nastrojim, které provozuji PPC reklamy, tak jsou méfitelné a
1ze je upravovat dle vlastnich potieb. Dulilezita je rentabilita tzv. kontrola kolik reklama stala a
kolik reklama vydé¢lala a pfinesla novych zdkaznik.

Druhy PPC reklam

Reklama ve vyhledavaci siti

Jedna se o nejcastéji pouzivanou formu ppc reklamy, jde o zobrazeni inzeratd piimo
v prohlizeci.

Reklama v obsahové siti

Jedna se o reklamu, ktera se zobrazuje na reklamnich bannerech piimo na webovych
strankach. Zobrazeni reklamy ovliviuji kli¢ova slova webové stranky, téma webové stranky a
dalsi. V dnesni dob¢ byvaji nahrazeny tzv. kombinovanou reklamou, které je tvofena

z nékolika obrazku, log a textd, které si systém sam dava dohromady a tvoii jednotlivé
reklamni variace.

Remarketing

Je zplisob cilené reklamy, pfi které se cili uzivatele, kteti navstivili va§ web. Na zaklad¢ jejich
navstévy se jim ukazuji produkty, které si prohlizeli. Pomoci specialniho kédu na webovych
strankach se vytvoii seznam uzivateld, kteti webové stranky navstivili. Nasledn¢€ je mozné na
tyto uzivatele zacilit reklamu, aby se vratili na dané¢ webové stranky. Dllezité je seznam
uzivatelii spravné rozd¢lit a zacilit kazdého uzivatele jinak. Naptiklad lidé, co si dali véci do
kosiku a nedokoncili nakup, tak zacilit reklamu na dokon¢eni nakupu.



Videoreklamy

Jde o kratké video, které miize obsahovat produkt firmy, nebo pouze poukazat na nové sluzby
formou videa. [25] [26]

Navrh reklamni ptisobnosti

Strukturovani Kampani

Struktura kampané¢ sice nema vliv na jeji funk¢nost, ale rozhoduje o tom, jak s ni bude
zachazeno. Struktufe by se mélo vénovat dostatek ¢asu, aby na ni Iépe navazovaly inzeraty a
byla jednodusi jejich sprava a udrzba.

Navrh PPC kampané pro MySmartHouse.cz

Na zakladé sluzeb firmy, bude kampan rozdélena do Ctyt sekci: Loxone (Chytra domacnost),
HikVision (zabezpeCovaci kamerové systémy), Jablotron (Zabezpecovaci systémy) a
HeatMax (topné folie). Kazda sekce je zastoupena sluzbou, kterou firma provozuje. Kazda
sekce ma sviyj vlastni seznam klicovych slov a n€ktera slova se opakuji, protoze jednotlivé
sekce na sebe navazuji. Kazda sekce ma vlastni inzerat, ktery se zobrazuje potencionalni
zékaznikiim. [26]

Kampan

Loxone HikVision Jablotron  HeatMax

Diagram 1 Diagram PPC kampané Zdroj viastni
Sekce Loxone

Navrh klicovych slov pro sekci Loxone se nachazi na obrazku cislo x.

Chytry diim
Smart Home
Smart House
Loxone chytry diim
Dodavatel chytrého domu

Tabulka 9 - Klicova slova sekce Loxone Zdroj: viastni



Sekce HikVision

Néavrh klicovych slov pro sekci Hikvision se nachazi na obrazku ¢islo x.

Kamerové zabezpeceni
Kamerovy systém
HikVision
HikVision cena
Montaz kamerového systému

Tabulka 10 - Klicova slova sekce HikVision Zdroj: viastni

Sekce Jablotron

Néavrh klicovych slov pro sekci Jablotron se nachdzi na obrazku ¢islo x.

Zabezpeceni domu/bytu
Jablotron
Jablotron Cena
Chytry a bezpe¢ny dim
Jak zabezpecit dim?

Tabulka 11 - Klicova slova sekce Jablotron Zdroj: viastni

Sekce HeatMax

Navrh klicovych slov pro sekci HeatMax se nachéazi na obrazku ¢islo x.

Topeni
HeatMax
Instalace podlahové topeni
Podlahové topeni
Cena podlahového topeni

Tabulka 12 - Klicova slova sekce HeatMax Zdroj: viastni

Névrh reklamnich bannerti WS At
Banner House.

Je druh reklamy, ktery se pouziva na webovych strankdch a miva obdélnikovy
tvar. Bannerova reklama je jedna z nejstarsich reklam v online marketingu.
Bannery by méli obsahovat logo firmy, nazev, interaktivni prvek nebo sluzbu
kterou firma nabizi.

Navrh banneru pro MySmartHouse.cz Chytra domécnost
i Loxone
Reklamni banner o rozméru 970x250 urceny pro Google Ads. Ucelem Heatmax
. vy v ’ VY v1./ ;s e Jablotron
banneru je rozsifit povédomi o firmé a jejich sluzbach. V horni ¢ésti se HikVision
nachazi logo firmy, na pozadi je rozostfen obrazek montaze. Uprostied se Profesiondinf eSent

chytrych a bezpecnych doma.

nachazi informacni popis a zajimavé informace. Na pravé Casti se nachazi
interaktivni tlacitko, které pfesmeéruje na web. E==)



Tvorba grafickych praci
Logo:

Je graficky znak ¢i symbol, ktery reprezentuje firmu, organizaci ¢i spole¢nost. Pouziva se na
veskerych propagacnich materidlech a produktech. Logo by mélo byt jednoduché a lehké na
zapamatovani, také je dulezita Citelnost a originalita.

Tvorba loga:

S logem jsem zacal, tak Ze jsem prohlédl, co méa konkurence zamétena na stejnou véc. Dale
jsem zacal vybirat ten spravny font a barvy, které spolu budou ladit. Kdyz sem nasel spravnou
kombinaci barev a fontu, tak jsem se pustil do samotného rozlozeni textu a tvorby ikony
chytrého domu. Po navrhu spravného tvaru domu jsem cely diim vyhladil, dod¢€lal 1épe hrany
a ptidal oblicej, ktery tomu dodé vice pratelsky efekt. Po dokonceni domu byli piidany znaky
wifi a ty maji znamenat to Ze je diim chytry a funguje bezdratové. Po findlni verzi domu
nasledovalo konecni rozlozeni textu a ikony dohromady. Vektorova Cast loga byla tvofena

v Adobe Ilustrator po dokonceni exportovano do Adobe Photoshop, kde byli ptidany stiny a
bylo cel¢ logo dodélano. Nasledné logo bylo pouzito na webovych strankach, vizitkach a
dalSich propagacnich materialech.

M D
Sméirt
House.cz

Obrazek 18Graficky navrh loga Zdroj viastni

Vizitky:
Je graficky produkt, ktery slouzi k propagaci a predani dilezitych informaci o firmé spole¢né
s kontaktem. Vizitka je nezbytnosti pro propaga¢ni materialy spolec¢nosti.

Tvorba vizitky:

Pti tvorbé vizitek jsme nejdiive prohlédl konkurenci, poté jsem dal dohromady tfi navrhy,
které jsem pomalu upravoval a predélaval. Po n¢jaké dob¢ jsem vyftesil piedni stranu, tak ze
jsem vlozil logo firmy na vrch a pod logo naskladal loga spolupracujicich firem, které
dodavaji material, technologie a produkty. Nasledovala zadni strana, ktera musela obsahovat
mobilni telefon, email, adresu a webové stranky ty jsou uvedeny i v QR codu. Jako prvni jsem
tfesil ikonky, které jsem po hodné upravach piedélal dle své potieby.
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Vizitka byla vytvofena v programu Adobe Ilustrator, kde probihala kompletni tvorba ikonek,
sazby textu a finalni upravy.

Letak:
Tvorba letaku:

Jako prvni jsem si prohlédl, jaké styly letdkti se pouzivaji. Poté jsem se pustil do prace a
navrhl nékolik designii, které jsem postupné vylepsSoval, a nakonec jsem je spojil do hromady.
A trochu upravil, kdyz se mi povedl vytvofit design, se kterym jsem byl spokojeny, tak sem se
pustil do vlozeni textl a loga. KdyZ jsem mél v§e na mist¢, tak uz jen nasledovalo zvétSeni
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Letéak byl vytvoten v programech Adobe Ilustrator a Adobe InDesign. V Ilustratoru byla

7w

vytvorena grafickd ¢ast letdku a v InDesign sazba samotného textu.

Wireframe

Neboli dratény model webu je rozlozeni webu pted samotnym grafickym zpracovanim.
Obsahuje hlavni obsah webu a jeho funkce. Ve WireFramu by se neméli nachazet zadné
obrazky ani barevna provedeni. Jeho tikolem je zorganizovat web, aby byl piehledny a vSe
mélo svlij smysl. Wireframe se vyrabi v Adobe XD, Adobe InDesign, MS Visio a dalsi.
Samoziejmosti jsou 1 webové aplikace, které obsahuji online editor naptiklad Wireframe.cc,
Canva.com a dalsi. [27]

Wireframe pro MySmartHouse.cz

Dratény model byl vytvotren podle pfedlohy stavajiciho webu, ktery byl ndsledné upraven a
byli pfidany podstranky (Loxone, HikVision, Jablotron a HeatMax). V horni levé ¢asti bude
logo spolecnosti v pravé ¢asti bude menu, které bude obsahovat vSechny stranky a
podstranky. Uprostied se nachazi logo spole¢nosti, jako pozadi bude zvolena fotka. Pod
uvodni fotografii se budou nachazet tii ikonky, které obsahuji text. Nasleduje obecny text a
obecny obrazek schématu chytré domacnosti. Nabizené sluzby, formou prokliknutelného
obrazku odkazujiciho na podstranku. Pod sluzbami se nachazi tlacitko, které pfesméruje na
kontaktni formulaf. A nasleduje paticka, ktera obsahuje sekci o nas, shrnuti poskytovanych

sluzeb a kontaktni informace (telefon, email, adresu a dalsi). Wireframe byl vytvofen v Adobe
XD.
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Tvorba webovych stranek

Web byl vytvoten podle wireframe na platform¢é Wordpress kde, jiz byl web rozpracovany,
ale nebyl dokoncen a neobsahoval dostatecné informace. Web byl ladén do modro oranzové,
takze hezky ladil s logem.

V horni ¢asti webu se nachédzi samotné logo, popis spole¢nosti a menu, které obsahuje
podstranky, které se zamétuji na nabizené sluzby. Nasleduje obrazek, ktery zastupuje chytry
diim. Pod obrazkem se nachazi informacni ¢ast, kde je obrazek, ktery ukazuje moznosti
chytrého domu a pod nim nasleduje informacni text.

Paticka obsahuje dulezité informace, jako napiiklad adresu, telefon, email a dalsi. Nadale je
zde mensi popis o nds, ktery obsahuje, jak firma zacala fungovat. Nasleduji odkazy na e-shop,
montaz internetu a dalsi.

Pti tvorbé webové stranky byly pouzity tyto ndstroje: Wordpress, Adobe Ilustrator a Adobe
Photoshop.
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Zavér

Cilem maturitniho projektu bylo zhodnotit a zanalyzovat aktualni marketingovou strategii
firmy MySmartHouse.cz v Usti nad Orlici. Po zanalyzovani jsem zjistil Ze je nedostate¢na,
web neni dodélany a neobsahuje potfebné informace. Jako prvni jsem provedl SWOT
analyzu, kterd mi zobrazila silné a slabé stranky spolecnosti, nové moznosti a jakym vécem se
vyhnout a davat si na n¢ bacha. Na zaklad¢ zkuSenosti jsem definoval cilové skupiny pro
MySmartHouse.cz, které vedli k vytvoteni marketingovych person. Nasledoval STDC
framework. Poté jsem zanalyzoval klicova slova, které mi nasledn¢ pomohli s ndvrhem PPC
reklam. Nasledovala tvorba webové stranky, kterd byla vytvotena podle draténého modelu,
web byl vytvoten na platformé wordpress. V momentélni chvili je webova stranka vypnuta

z diivodu prechodu firmy pod s.r.o a zménu nazvu. Na novém logu se jiz pracuje. Aktualni
webové rozhrani bude pouze upraveno o novy barevny model formy a nové logo, jinak vse
zUstane pfi starém. Na zavér jsem tvofil grafické podklady spolecnosti, které se také casem
budou predélavat pod nové logo a do stejného barevného modelu. Zacal jsem s klientem davat
dohromady logo, od kterého se celkova grafika odvijela. Nasledovala tvorba vizitek, letdku a
reklamnich bannerti vhodné pro PPC reklamy. Dalsi grafické prvky jsem nevytvarel, jelikoz
firma nic dalsiho necht¢la.

Pti projektu jsem se potykal s menSimi komplikacemi, pii tvorbé webu jsem pracoval poprvé
s takovou rozsahlou Sablonou, takze mi chvili trvalo, nez sem se vSechno naucil. Jelikoz
puvodni web nebyl napojen na Analytics, tak jsem nem¢l data dulezita pro analyzovani webu.
Nasledovali grafické prace, které se potradd upravovali a drobnymi zménami predélavali.

Pracovat pro realnou firmu mé bavilo a byla to skvéla zkusenost. VyzkousSel jsem si véci,
které jsme doposud délali pouze ve Skole.



Citace

[1] About PageSpeed Insights [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://developers.google.com/speed/docs/insights/v5/about?utm campaign=PSI&utm m
edium=incoming-link&utm_source=PSI&hl=cs-CZ

[2] Test pouzitelnosti v mobilech [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://support.google.com/webmasters/answer/6352293

[3] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Google Trends

[4] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Adobe Illustrator

[5] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Adobe Photoshop

[6] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Adobe InDesign

[7] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Adobe Premiere Pro

[8] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/WordPress

[9] Wedesin: CO JE TO WORDPRESS A JAKE JSOU JEHO VYHODY A
NEVYHODY? [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z: https://www.wedesin.cz/co-je-to-
wordpress-a-jake-jsou-jeho-vyhody-a-nevyhody

[10] Chytré domy [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z: http://www.chytredomy.cz/

[11] Chytré domy [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z: https://www.evenix.cz/

[12] Loxone Hradec Kralové Smart Home Chytra domécnost ovladani domu [online]. [cit.
2020-03-30]. Dostupné z: https://futurein.cz/

[13] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/SWOT analysis

[14] Marketing Mind: SWOT analyza [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://www.marketingmind.cz/swot-analyza/

[15] Mlady podnikatel: SWOT analyza [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://mladypodnikatel.cz/co-to-je-swot-analyza-t2797

[16] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/C%C3%ADIlov%C3%A1_skupina

[17] MioWeb: CO JE CILOVA SKUPINA [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://www.mioweb.cz/slovnicek/cilova-skupina/

[18] Vceliste: Tvorime persony pro obsahovy marketing [online]. [cit. 2020-03-30].
Dostupné z: https://vceliste.cz/blog/tvorime-persony-pro-obsahovy-
marketing/?fbclid=IwAR2d9B380aiuGvjwECj3QToieRNF2GT2FoE-
CMBR3XIx3jMBAQDtNrTy57A

[19] ONLINE AND WEB: See-think-do-care framework [online]. [cit. 2020-03-30].
Dostupné z: https://www.onlineandweb.com/cs/see-think-do-care-framework



[20] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Search _engine optimization

[21] SEO PRAKTICKY: SEO: optimalizace pro vyhledavace [online]. [cit. 2020-03-30].
Dostupné z: https://www.seoprakticky.cz/co-je/seo/

[22] Youtube: NASTROJE PRO VYHLEDAVANI{ KLICOVYCH SLOV - Shoptet. TV
(73. dil) [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=POzVIWcSCZ0&t=329s

[23] Youtube: KLICOVA SLOVA A FRAZE OD OBECNYCH, AZ PO "LONG TAIL" -
Shoptet. TV (72. dil) [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=fYy7k1klIFVc&t=170s

[24] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/K1%C3%AD%C4%8Dov%C3%A9 slovo

[25] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Pay-per-
click

[26] Hana Kobzova: Co je PPC reklama? Zpiisob jak ziskat vice zakaznika! [online]. [cit.
2020-03-30]. Dostupné¢ z: https://hanakobzova.cz/co-je-ppc-reklama/

[27] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Website wireframe

[28] Obsah na Dosah: STDC framework jako zaklad pro tspésné fungovani
marketingu [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z: https://www.obnd.cz/marketing/stdc-
framework-jako-zaklad-pro-uspesne-fungovani-marketingu.html

[29]  Sklik [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z: https://www.sklik.cz/

[30] Seo Reklama: Reklamni systéem Sklik [online]. [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
http://www.seo-reklama.cz/Sklik.html

[31] In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2020-03-30]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Adobe XD

[32]

Seznam obrazku

Obrazek 1Mapa prodejny Zdroj VIAStNi........ccoociiiiiiiiee et et e 12
Obrazek 2Prvni marketingova perosna Karel Polévka Zdroj vIastni.......c.cccceeeeiiveeiiciiee e 15
Obrazek 3 Druha marketingova perosna Petr Arts Zdroj vIastni........cccccecveeeiecieeiicciie e 15
Obrazek 4 STDC framework Zdroj VIaStNi........ccueeeiicieee ettt et e e e e e e erae e e e 16
Obrazek 5Pagespeed Insights MySmartHouse.cz Zdroj VIastNni........cc.eeeeeeceeececiieeeeccieee e 19
Obrazek 6Pagespeed Insights MySmartHouse.cz Zdroj VIastNni........cc.eeeeeeceeececiiieeeeciieee et 20
Obrazek 7Test pouZzitelnosti v mobilech MySmartHouse.cz Zdroj vlastni........ccccceeeveeeevciieeicciveeeenee, 20
Obrazek 8Pagespeed Insights Chytré domy Zdroj VIastni ........ccceeeeeeiiieiiciiic e 21
Obrazek 9Pagespeed Insights Chytré domy Zdroj VIastni ........ccceeeeciiieiiiciii e 21
Obrazek 10Test pouzitelnosti v mobilech Chytré domy Zdroj vlastni.......ccccceecivveieeieeiincie e, 22
Obrazek 11Pagespeed Insights Evenix Zdroj VIastni.........ccceeieciieiieciie ettt e 22
Obrazek 12 Pagespeed Insights Evenix Zdroj VIastni.........cceeeeciiiiciiiie e 23
Obrazek 13Test pouZitelnosti v mobilech Evenix Zdroj vIastni........cccceeeeeiiiiieiiieieeceee e 23

Obrazek 14Pagespeed Insights Futureln Zdroj VIastni..........cooecuieeieciiiii e 24



Obrazek 15Pagespeed Insights Futureln Zdroj vIastni.........coooecveeiieiiiii i 24

Obrazek 16Test pouZitelnosti v mobilech Futureln Zdroj vIastni.........ccocceeiieiiieiiccieeieecee e, 25
Obrazek 17Analyza klicovych slov Sklik Zdroj VIastni........cceeeeecviieiecieiieccee e 27
Obrazek 18Graficky Nndvrh 108a Zdroj VIastni..........cooceeiieciiie it 30
Obrazek 19 Graficky ndvrh vizitky Zdroj VIAStNi ......ccueeiieeiiiiee ettt et e e 31
Obrazek 20 Graficky ndvrh letdku Zdroj VIastni........cc.eeeieeeeii i 32
Obrazek 21 Wireframe Zdroj VIASTND .......cccueeeieiuiieeecccee ettt e tee e e et e e e e ete e e e e eraee e e nanes 33
Obrazek 22 Webova stranka Zdroj VIastni........c.ueeiiecieee ettt e 34
Obrazek 23 Webova stranka sluzby Zdroj VIastni........ceeeecuvieeiiicieieieciie et 35

Seznam tabulek

Tabulka 1 - SWOT analyza firmy MySmartHouse.cz Zdroj vlastni........ Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 2 - STDC Framework pro MySmartHouse Zdroj vlastni ......... Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 3 STDC Framework proMySmartHouse.cz Zdroj vlastni......... Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 4 Shrnuti webu MySmartHouse.cz Zdroj vlastni..................... Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 5 Shrnuti webu chytredomy.cz Zdroj: vlastni .........cccueeeennneen. Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 6 Shrnuti webu evenix.cz Zdroj: vlastni.......cccccceveeeeciieeeenneen. Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 7 Shrnuti webu futurein.cz Zdroj: vlastni........cccceeeeveeceeinenns Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 8 Kli¢ova slova webu mysmarthouse.cz Zdroj: vlastni............ Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 9 Klicova slova sekce Loxone Zdroj: vlastni ........ccceeecvveecnnennns Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 10 Klicova slova sekce HikVision Zdroj: vlastni..........cccceveene. Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 11- Klicova slova sekce Jablotron Zdroj: vlastni...................... Chyba! Zalozka neni definovana.
Tabulka 12- Kli¢ova slova sekce HeatMax Zdroj: vlastni ...................... Chybal! Zalozka neni definovana.
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